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“Decenio de la Igualdad de Oportunidades para mujeres y hombres”
“Afio de la lucha contra la corrupcion vy la impunidad”

2 ;
4 4SHEBE e 2019
VISTOS: El Memorando N° 271-2019-OIC/IPD, emitido por la Oficina de
Informacién y Comunicaciones, el Informe N° 237-2019-UPLA/IPD, emitido por la Unidad

de Planeamiento de la Oficina de Presupuesto y Planificacion y el Informe N° 844-2019-
OAJ/IPD, emitido por la Oficina de Asesoria Juridica, y;

CONSIDERANDO:

Que, el articulo 7 de la Ley N° 28036, Ley de Promocién y Desarrollo del Deporte
y sus modificatorias, dispone que el Instituto Peruano del Deporte (IPD) es el ente rector
del Sistema Deportivo Nacional (SISDEN), constituye un organismo publico ejecutor
adscrito al Ministerio de Educacion, con autonomia técnica, funcional y administrativa para
el cumplimiento de sus funciones. Constituye un pliego presupuestal;

Que, el articulo 3 de la Ley N° 28874, Ley que regula la publicidad estatal,
establece que bajo responsabilidad del Titular del Pliego, para la autorizacién de
realizacion de publicidad estatal, se debera cumplir con los siguientes requisitos, entre
otros, descripcion y justificacion de las campafias institucionales y comerciales que se
pretendan llevar a cabo; propuesta y justificacién técnica de la seleccion de medios de
difusion de acuerdo con el publico objetivo y la finalidad que se quiere lograr, la cobertura,
duracion de la campana, equilibrio informativo e impacto de los mismos; y, proyecto de
presupuesto para llevar a cabo las acciones comprendidas en las campafias;

Que, el literal a) articulo 28 del Reglamento de Qrganizacion y Funciones del IPD,
aprobado con Decreto Supremo N° 017-2004-PCM, sefiala que la Oficina de Informacién y
Comunicaciones tiene como funcién, entre otras, formular y ejecutar la politica, estrategia y
planes de informacién y comunicaciéon y la difusion de las acciones relacionadas con el
SISDEN;

Que, el sub numeral 7.13 de la Directiva N° 075-2018-IPD/OPP-UPLA,
“Formulacién y Evaluacién de Planes del Instituto Peruano del Deporte”, dispone que se
denomina como Plan Especifico a todo Plan del Instituto Peruano del Deporte, diferente al
Plan Estratégico Institucional y el Plan Operativo Institucional, el cual es elaborado por sus
areas correspondientes, y que contribuye al cumplimiento de los lineamientos estratégicos
de la institucién;

Que, sobre el particular, mediante Memorando N° 271-2019-OIC/IPD, de fecha 23
de julio del 2019, la Oficina de Informacién y Comunicaciones presento la propuesta de
Plan de Estrategia Publicitaria del IPD — 2019;

Que, mediante Informe N° 237-2019-UPLA/IPD, del 4 de setiembre del 2019, la
Unidad de Planeamiento de la Oficina de Presupuesto y Planificacion emitid opinion
favorable respecto a la aprobacién de la propuesta de Plan de Estrategia Publicitaria del
IPD — 2019, sefialando que el presupuesto asignado para la ejecuciéon de las actividades
contenidas en el citado plan, se encuentra en el marco del presupuesto aprobado para la
Oficina de Informacién y Comunicaciones en su Plan Operativo Institucional;

Que, mediante Informe N° 844-2019-OAJ/IPD, de fecha 20 de setiembre de 2019,
la Oficina de Asesoria Juridica concluyd que el Plan de Estrategia Publicitaria del IPD —
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2019 se ajusta al marco normativo desarrollado precedentemente; asimismo, recomendo
que la Presidencia del IPD emita el acto resolutivo que apruebe el Plan de Estrategia
Publicitaria del IPD — 2019, considerando lo previsto en el sub numeral 6.1 de la Directiva
N° 002-2019-IPD/OPP-UPTO, denominada “Ejecucién Presupuestaria del Pliego 342
Instituto Peruano del Deporte”, en concordancia con el articulo 7 del Decreto Legislativo
N° 1440, Decreto Legislativo del Sistema Nacional de Presupuesto Publico, los mismos
que disponen que el Titular del Pliego es el responsable en materia presupuestaria de la
entidad, el mismo que se equipara al Titular de la Entidad;

De conformidad con las facultades previstas en la Ley N° 28036, Ley de
Promocién y Desarrollo del Deporte y sus modificaciones, el Reglamento de la Ley de
Promocién y Desarrollo del Deporte, aprobado mediante Decreto Supremo N° 018-2004-
PCM, el Reglamento de Organizacién y Funciones del Instituto Peruano del Deporte,
aprobado mediante Decreto Supremo N° 017-2004-PCM y modificado por el Decreto
Supremo N° 086-2004-PCM:

Con el visto bueno de la Gerencia General, de la Oficina de Asesoria Juridica, de
la Oficina de Informacién y Comunicaciones, de la Oficina de Presupuesto y Planificacion y
de la Unidad de Planeamiento de la Oficina de Presupuesto y Planificacion;

SE RESUELVE:

Articulo 1.- APROBAR el “Plan de Estra{egia Publicitaria del IPD - 2019", el
mismo que, como anexo, forma parte integrante de la presente resolucién.

Articulo 2.- ENCARGAR a la Oficina de Informacién y Comunicaciones, el
cumplimiento del referido plan.

Articulo 3.- PUBLICAR la presente resolucién en el Portal de Transparencia del
Instituto Peruano del Deporte (www.ipd.gob.pe).

Re

SEBASTIAN ENRIQUE SUITG'LOPEZ
Presidente
INSTITUTH PERUAND NEL DEPCRTE
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Plan de Estrategia Publicitaria 2019
INSTITUTO PERUANO DEL DEPORTE

1. ANTECEDENTES

El Instituto Peruano del Deporte (IPD), en coordinacién con los organismos del
Sistema Deportivo Nacional (SISDEN), formula e imparte la politica del deporte en
general y, por ende, de cada uno de sus componentes. Organiza, planifica, promueve,
coordina, evalia y fiscaliza en el ambito nacional el desarrcllo del deporte, la
recreacion y la educacién fisica en todas sus disciplinas, modalidades, niveles y
categorias, como componentes del deporte en general.

En tal sentido, siendo el Instituto Peruano del Deporte (IPD), el ente rector del Sistema
Deportivo Nacional (SISDEN), tiene la responsabilidad de liderar y gestionar
estratégicamente acciones que conlleven a incrementar el desempefic del deporte
peruano en eventos competitivos y de promover una cultura deportiva a nivel nacional
articulandose con todos los actores que conforman el SISDEN.

Para el cumplimiento de sus objetivos institucionales el IPD cuenta con un Plan
Estratégico Institucional (PEI) correspondiente al periodo 2019- 2022 aprobado en el
mes de febrero del presente afio en cumplimiento de la Resolucién de Presidencia de
Consejo Directivo N° 115-2017-IPD-P/CD.

El Plan Estratégico Institucional (PEI) del IPD fue elaborado en el marco de los
objetivos del Plan Estratégico Sectorial Multianual (PESEM) del Ministerio de
Educaciéon (MINEDU), en su condicién de Organismo Publico Ejecutor adscrito al
MINEDU, como parte de la implementacion del ciclo de planeamiento estratégico para
la mejora continua, establecido en la Directiva N" 001-2017-CEPLAN/PCD; asimismo
considerando la Politica Institucional del Instituto Peruano del Deporte, aprobada con
Resolucién de Presidencia de Consejo Directivo N° 101-2017-IPD-PCD

En PEI 2019-2022, el IPD presenta la estrategia de intervenciones para lograr los
objetivos identificados en su politica institucional, en el marco de las Politicas de
Estado, Politica General de Gobierno, Plan Estratégico de Desarrollo Nacional (PEDN)
y Plan Estratégico Sectorial Multianual (PESEM) del Sector Educacion.

Asimismo, se establece la priorizacién de acciones encaminadas a cumplir la misién
del Instituto Peruano del Deporte, en el marco de la Politica Institucional de la entidad,
conllevando a un mejor enfoque de los trabajos que se vienen realizando para cumplir
con los objetivos y metas institucionales.

En el marco del cumplimiento de los objetivos institucionales el IPD establece como su
mision “Ejercer la rectoria del Sistema Deportivo Nacional, promoviendo, articulando y
facilitando el desarrollo del deporte competitivo y recreativo como herramienta de
cambio social, que contribuya a la mejora de la calidad de vida de la sociedad
peruana, con una gestion comprometida con la excelencia, la mejora continua y la
obtencion de resultados sostenibles en el tiempo®.

En este contexto, el IPD define actividades y metas anuales que se contemplan en el
Plan Operativo Institucional-POI 2019, en concordancia con los objetivos estratégicos
aprobado mediante Resolucién Presidencial del Consejo Directivo N° 018-2018-1PD-
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P/CD de fecha 28 de marzo del 2018 y refrendado mediante el Presupuesto
Institucional de Apertura aprobado con la Resolucion Presidencial del Consejo
Directivo N° 100-2018-IPD-P/CD de fecha 31 de diciembre del 2018. Al respecto, la
Oficina de Informacién y Comunicacién contribuyen al cumplimiento de los Objetivos
Estratégicos Institucionales (OEI):

e OELO01 Incrementar la masificacion deportiva en |la sociedad peruana.

e OEL02 Mejorar el nivel del deporte peruanc en los eventos competitivos a favor de los
deportistas.

» OELO03 Asegurar infraestructura deportiva adecuada para la practica de actividades
deportivas de la poblacion.
OEL04 Fortalecer la Gestion Institucional.

e OELO05 Implementar la Gestion de Riesgo de Desastres.

En cumplimiento de los objetivos institucionales del Plan Estratégico Institucional del
IPD 2019-2022, la Oficina Informacion y Comunicaciones (OIC) contribuye al
cumplimiento de las metas institucionales previstas en los documentos de gestion, las
cuales se encuentran vinculadas al Objetivo Estratégico Institucional 04 referida a
“Fortalecer la gestion institucional”.

Cuadro N° 1

Vinculacion de las actividades comunicacionales con los Objetivos Estratégicos
Institucionales

Oficina de Informacion y Comunicaciones

OEIL04 | AEL04.02 Actividad Operativa

Documentos de gestion actualizados e

Fortalecer la Gestién |implementados orientados hacia la Elaboracién y ejecucion de Plan
Institucional gestion por resultados en beneficio de los | de Estrategia Publicitaria
usuarios

2. MARCO LEGAL

e Ley de Promocién y Desarrollo del Deporte, su Reglamento y Modificatorias
(Ley N° 28036, Decreto Supremo N° 018-2004-PCM, Ley N° 28523 y Ley N°
28910).

e Ley de Creacion del Instituto Peruano del Deporte (Decreto Legislativo N° 135).

e Adscripcién del Instituto Peruano del Deporte al Ministerio de Educacion
(Decreto Supremo N° 082-2005-PCM). %,

e Aprobacion del Reglamento de Organizaciéon y Funciones del Instituto Peruano ™
del Deporte y su modificatoria (Decreto Supremo N° 017-2004-PCM y Decreto
Supremo N° 086-2004-PCM).

* Aprobacion del Manual de Organizacion y Funciones del Instituto Peruano del
Deporte (Resolucion de Presidencia N° 440-2006-P/IPD).

e Aprobacién del Reglamento para la promocién de la participacion privada en el
desarrollo de infraestructura deportiva del IPD (Resolucidon N° 032-2008-
P/IPD).
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« Aprobacién del Reglamento del Registro Nacional del Deporte (Resolucion N°
377-2008-P/IPD).

s Decreto Supremo N° 054-2011-PCM, Aprueba el Plan Bicentenario: El Peru
hacia el 2021

¢ Resolucion Ministerial N° 807-2011-EF-41, Aprueba Planeamiento Estratégico
Sectorial Multianual PESEM 2012-2016.

¢ Politica Nacional del Deporte (D.S. N° 003-2017-Minedu) y su modificatoria
D.S. N° 006-2017-Minedu)

* Ley que regula la Publicidad Estatal N° 28874

* Reglamento de Propaganda Electoral, Publicidad Estatal y Neutralidad en
Periodo Electoral (Resolucion N° 0078-2019-JNE).

e Ley Organica de Elecciones (Ley N.° 26859)

¢ Leyde Radio y Television N° 28278

3. JUSTIFICACION

El IPD en coordinacién con los organismos del Sistema Deportivo Nacional, formula e
imparte la politica deportiva, recreativa y de educacion fisica. Organiza, planifica,
promueve, coordina, evalla e investiga a nivel nacional el desarrollo del deporte, la
recreacion y la educacion fisica en todas sus disciplinas, modalidades, niveles y
categorias.

La Politica Institucional del IPD, aprobada con Resolucién de Presidencia de Consejo
Directivo N° 101-2017- IPD-PCD el 05 de diciembre de 2017, establece los
lineamientos y las normas que orientan la gestion institucional y corresponden a las
funciones sustantivas y procesos operativos de la entidad. A continuacién se detallan
los objetivos de ésta politica:

Cuadro N° 2

Objetivos de la Politica Institucional del IPD (*)

1. Incrementar la masificacién de la actividad fisica, deportiva y recreativa en la
poblacién peruana

2. Incrementar el niumero de talentos deportivos que acceden a la iniciacion
deportiva de alta competencia.

3. Incrementar y mejorar el nivel del deporte peruano en los eventos
competitivos.

4. Fortalecer la rectoria del IPD en el SISDEN. En la mayoria de los casos, los
organismos que forman parte del SISDEN trabajan de manera aislada y
muchas veces incluso compiten entre ellos.

5. Implementar una gestion por resultados en los diferentes servicios (hacia

6. Implementar una gestion del riesgo de desastre

(*) Fuente: Plan Estratégico Institucional del Instituto Peruano del Deporte - Periodo 2019-2022

Considerando que el IPD en coordinacion con los organismos del Sistema Deportivo
Nacional, formula e imparte la politica deportiva, recreativa y de educacion fisica
requiere desarrollar un Plan de Estrategia Publicitaria para garantizar su cercania con
el ciudadano.



—~

f-‘)

IPD~ insTiTUTO

"W DEL DEPO : Plan de Estrategia Publicitaria 2019 - IPD

DEL DEPORTE

Por tanto, a fin de construir una apuesta social concordante con la Politica Deportiva
Nacional, resulta necesario disefiar una comunicacion estratégica en el sector publico
que organiza, planifica, promueve, coordina, evalia e investiga a nivel nacional el
desarrollo del deporte, la recreacion y la educacion fisica en todas sus disciplinas,
modalidades, niveles y categorias.

Para contribuir al cumplimiento de las nuevas prioridades e indicadores emblematicos,
la Oficina de Informacién y Comunicaciones del IPD, como oérgano de apoyo
responsable de la politica sectorial de comunicacion, es la encargada de formular y
gestionar las estrategias de comunicacion interna y externa, imagen institucional,
protocolo y relaciones publicas; por lo que ha elaborado el presente Plan de Estrategia
Publicitaria 2019 del IPD, el cual contribuira al cumplimiento de los objetivos
institucionales y la opinion publica en general; asimismo, se busca incrementar la
masificacion de la actividad fisica, deportiva y recreativa en la poblaciéon peruana, asi
como promover comportamientos ciudadanos adecuados para una mejor calidad de
vida.

La comunicacion publica eficaz es un binomio de buenas politicas y compromisos
junto con una estrategia de comunicacion clara y directa que transmita confianza y
credibilidad. Para el cumplimiento de esta objetivo se ha disenado el presente Plan de
Estrategia Publicitaria con el objetivo de informar a la poblacién en general de los
servicios e intervenciones que viene realizando el Instituto Peruano del Deporte en el
campo del deporte, recreacion, capacitacidon y la educacion fisica en todas sus
disciplinas, modalidades, niveles y categorias a nivel nacional

En tal sentido, considerando importante estar cerca de las personas y brindar
informaciéon sobre los servicios que ofrecen el Instituto Peruano del Deporte se
difundirfan mensajes a través de las diversas plataformas y medios de comunicacion
mediante campafas en el marco de la Ley 28874.

4. OBJETIVOS DEL PLAN

La Oficina de Informacion y Comunicaciones del Instituto Peruano del Deporte es el
organo de apoyo encargado de formular y ejecutar la politica, estrategia y planes de
informacién y comunicacion y la difusiéon de las acciones relacionadas con el Sistema
Deportivo Nacional. Asimismo, es la responsable de cubrir las actividades deportivas a
nivel nacional e internacional y de evaluar periddicamente el impacto de la presencia
del deporte en los distintos medios de comunicacion.

En virtud a lo establecido en el articulo 27 del Reglamento de Organizaciéon y
Funciones del Instituto Peruano del Deporte aprobado mediante DECRETO

comunicacion y la difusién de las acciones relacionadas con el Sistema Deportivo
Nacionaf.

En ese sentido, la Oficina de Informacion y Comunicaciones ha establecido los
siguientes objetivos para el Plan de Estrategia Publicitaria 2019:

* Promover un modelo de comunicacion informativa y educativa con el objetivo
de masificar el deporte como elemento primordial la practica regular de la
actividad fisica de la poblaciéon en general, en especial de aquella comprendida
entre los 5 y 17 afios, para ello se hace necesaria la participacién de las

4

SUPREMO N° 017-2004-PCM, la Oficina de Informacién y Comunicaciones tiene entre .
sus funciones “Formular y ejecutar la politica, estrategia y planes de informacion y

et
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instituciones educativas y demas entidades de los tres niveles de gobierno,
tanfo para la promocion, asi como para la capacitacién de agentes deportivos y
la habilitacion de infraestructura deportiva, que aseguren la sostenibilidad de
las actividades programadas.

= Implementar una comunicacion publica que contribuya a posicionar la practica
de las diversas disciplinas deportivas que supone no solo un primer paso hacia
el establecimiento de habitos de vida saludable, sino también la implantacién
de una semilla competitiva que puede derivar, con la adecuada guia, en
deportistas de alto rendimiento.

= Contribuir a garantizar el derecho y el acceso a la practica deportiva a nivel
nacional, a través de las escuelas deportivas gratuitas ubicadas en todas las
regiones del pais.

= Promover el dialogo como una dimensidn estratégica, facilitadora y articuladora
de las estrategias de comunicacion para contribuir con la gestion de la Politica
de Calidad del IPD, cuya implementacion permite la mejora continua de los
procesos Yy la consolidacion de la imagen institucional como una organizacion
eficiente y transparente.

= Desarrollar sistematicamente un trabajo articulado entre la Oficina de
Informacién y Comunicaciones de la Sede Central con todas sus
dependencias, a fin de optimizar recurscs y fortalecer las intervenciones
sectoriales que generan un mejor impacto en la poblacion.

Asimismo, en el marco de los Juegos Panamericanos Lima 2019 se ha generado
politicas publicas dirigidas a incrementar el apoyc integral para nuestros deportistas.
En tal sentido, es importante difundir esos esfuerzos a través de las diversas
plataformas de comunicacién a fin de acrecentar la reputacién de los diferentes
érganos y unidades organicas de la Sede Central del Instituto Peruano del Deporte, de
nuestro pais y coadyuvar en el establecimiento de los deportistas como modelos
positivos para la sociedad peruana.

Finalmente las campafias informativas contribuiran con la tarea de masificacion
deportiva que desarrolla el IPD y que supone no solo un primer paso hacia el
establecimiento de habitos de vida saludable, sino también la implantacion de una
semilla competitiva que puede derivar, con la adecuada guia, en deportistas de alto
rendimiento.

AMBITO DE APLICACION

El Plan de Estrategia Publicitaria 2019 sera de aplicacién a nivel nacional por los
diferentes 6rganos y unidades organicas de la Sede Central del Instituto Peruano del
Deporte, asi como todas las dependencias adscritas al Sistema Deportivo Nacional.

6. ESTRATEGIA DE IMPLEMENTACION

La Oficina de Informacion y Comunicaciones del IPD presenta el Plan de Estrategia
Publicitaria 2019 que contemplara el marco general para la difusion de campanas en
medios de comunicaciéon masivo y alternativo, que incluiran ademas las plataformas
digitales.
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Es preciso mencionar que cada una de las campafas cumplird con los requisitos
establecidos en la Ley N° 28874, Ley que regula la publicidad estatal.

Las campaiias informativas permitiran la difusién y promocion de mensajes del
Instituto Peruano del Deporte (IPD), a fin de incrementar la promocion y practicas del
deporte peruano en eventos competitivos y promover la sostenibilidad de las
actividades fisicas, deportivas y recreativas en la sociedad peruana. Todo ello, en el
marco de los criterios generales establecidos en el articulo 4 de la citada Ley N°
28874, la cual destaca en sus incisos a, ¢, d, e y f, los siguientes aspectos:

a. Hacer referencia a los bienes o productos que comercializa o a los servicios
publicos que prestan.

¢. Promover una cultura preventiva en la sociedad respecto a los asuntos
relacionados a la seguridad publica, salubridad, recursos naturales, entre otros.

d. Informar de las acciones adoptadas en materia de salud, preservacion del
medio ambiente, uso eficiente de recursos naturales y seguridad de la
poblacién, entre otros.

e. Informar la ejecucion de los planes y programas a cargo de las entidades y
dependencias; asi como para la promociéon de la educacién y la cultura en
todas sus expresiones y de los valores civicos, entre otros.

f. Promover la participacion ciudadana y la difusion de las leyes.

La definicion de los temas y el enfoque de las campafas de la Sede Central del
Instituto Peruano del Deporte para el presente afio seran aprobadas a través de un
documento denominado “Plan de Medios”, el cual debe observar los requisitos
establecidos en los literales b), c) y d) del articulo 3 de la Ley N° 28874.

7. CAMPANAS DE DIFUSION

7.1 Campana de promocioén del deporte y recreacion : “Témalo deportivamente”

Campana donde se difundiran mensajes para incrementar la practica de actividades
fisicas, deportivas y recreacionales a nivel Lima metropolitana, asi como informar
sobre los derechos de los ciudadanos al libre uso de los espacios publicos para dichas
actividades.

Asimismo, se tiene previsto la coordinacion con gobiernos locales y regionales para la
implementacion de activaciones y comunicacidon tradicional en espacios publicos,
como parques, gimnasios y otros espacios de la ciudad. '

Item - Descripcion *

Objetivo Informar y empoderar a los ciudadanos a hacer libre uso de los
espacios publico para sus actividades deportivas.

Los contenidos creativos deben servir como una plataforma que
permita informar sobre los derechos que tienen como ciudadanos a
acceder a los espacias publicos. El IPD cumple un rol de facilitador.

Publico objetivo La campana estara dirigida a un amplio rango de audiencias, de




—

o
;pp’) INSTITUTO
N B e . Plan de Estrategia Publicitaria 2019 - IPD
preferencia entre 16 y 40 afios.
Medios y Campaiia “Témalo deportivamente”
piataformas de ¢ Promocionar  publicaciones interactivas en Facebook
comunicacion a institucional e Institucional
utilizar ¢ Promaocionar publicaciones en Instagram institucional.

¢ |mplementar activaciones y medios BTL en espacios publicos

Periodo de ejecuciéon | Se proyecta la difusién de la campafa entre los meses agosto a
diciembre del 2019

Inversion publicitaria | Una inversion de S/ 35,000 (Treinta y cinco mil con 00/100 soles)
proyectada

7.2 Campaiia de posicionamiento institucional y difusion de trabajo con
deportistas: “Ganamos Todos 2019”.

Campafa informativa donde se difundirdn mensajes que permitan incrementar la
practica de actividades fisicas, deportivas y recreacionales a nivel nacional asi como
promover la cultura deportiva en todas sus disciplinas, modalidades, niveles y
categorias dando a conocer historias y logros deportivos peruanos, como referentes
nacionales obtenido con el apoyo proporcionade por el Instituto Peruano del Deporte.

La campafa permitira visibilizar la promocion y desarrollo de la educacién fisica, la
recreacion y el deporte como actividad de interés nacional contribuyendo a la
construccion una sociedad peruana como herramienta de cambio social en el marco
del cumplimiento de la Politica Nacional del Deporte.

ltem i Descripcion _

‘Objetivo Informar y sensibilizar a la poblacion en general en la practica
actividades fisicas, deportivas y recreacionales a nivel nacional
teniendo comoe referente historias de deportistas nacionales que han
destacado en diversas disciplinas, modalidades, niveles vy

categorias.
Publico objetivo La campaia estara dirigida a la poblacién en general y aficionados
al deporte.
Medi_os y Campafia de posicionamiento institucional y difusién de trabajo con
plataformas de deportistas: “Ganamos Todos 2019”.
comunicacion a
utilizar

e Promocionar publicaciones interactivas en Facebook
institucional e Institucional :

s Promocionar publicaciones en Instagram institucional.

¢ Implementar activaciones y medios BTL en espacios publicos

Periodo de ejecucion | Se proyecta la difusién de la campafia entre los meses agosto a
diciembre del 2019.
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Inversién publicitaria | Una inversion de S/ 30,000 (Treinta mil con 00/100 soles)
proyectada

8. SELECCION DE MEDIOS

8.1 Propuesta y justificacion de medios de comunicacién

La seleccion de medios tiene como objetivo lograr un alto nivel de impacto de los
mensajes estratégicos priorizados a difundir. Para ello se ha priorizado maximizar la
inversion en publicidad y estrategias de comunicacién, con la finalidad de llegar al
mayor porcentaje del publico objetivo.

Esta seleccion de medios se realizara tomando en consideracion los aspectos técnicos
contemplados en la Ley N°28874, donde se establecen los criterios para el uso de
recursos publicos en el rubro de publicidad, ya sea prensa escrita, radio y television.

Asimismo, los criterios que se utilizan para la seleccién de medios son los siguientes:
diversidad/pluralidad, cobertura, alcance, penetracion, preferencia de consumo de
medios de comunicacién de los publicos seleccionados y otros que se consideren
segun el tiempo de campafa. Por tratarse de comunicacion social financiada por el
Estado, se consideran lo establecido en el articulo 7: Medios de comunicacion
estatales de la ley que regula la Publicidad estatal.

"En la contratacion de servicios publicitarios, los entidades y dependencias solo daran
preferencia o los medios oficiales respecto o los medios de comunicacion privados, si
estos acreditan debidamente sus condiciones de servicios, calidad, costo de mercado
y cobertura (... )".

8.2 Descripcion de los medios seleccionados
8.2.1 Medios alternativos — Plataforma digital: Redes Sociales

La difusion de los mensajes de Campafia de promocién del deporte y recreacion:
“‘Detras de la Medalla”, se realizara a través de las redes sociales de alcance nacional
e internacional, para la difusién de publicaciones interactivas (post, gifs y galeria de
imagenes) en Facebbok institucional, asi como la promocién de videos playground
publicados en Instagram Institucional.

En los ultimos afios Perd ha tenido un gran crecimiento a nivel tecnolégico por los
diversos avances e inversion hacia sus propios talentos y proyectos locales.

Segun informacion de CPI — Compafia Peruana de Estudios de Mercado y Opinidn
Publica SAC publicado en su Boletin Marketrerport Enero 2019, el incremento de la
interaccion de la personas en las redes sociales se deben a diverso factores como al
aumento de tenencia de teléfonos celulares inteligentes (smartphones) 73 %, donde
los operadores maviles brindan acceso ilimitado a redes sociales cada vez a menor
costo y la necesidad de las personas de mantenerse informadas en tiempo real sobre
temas de su interés.

Asimismo, a través de las redes sociales se ha potenciado el marketing digital para
promocionar y vender productos, bines y servicios de manera creativa y que llega a
publicos segmentados, lo que agrega una audiencia importante a este medio. Esta
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estrategia implica el uso de marketing directo en medios digitales como son las redes
sociales, aplicaciéon multiplataforma y/o portales web. En tal sentido, la importancia y
sentido estratégico de utilizar los medios digitales se base en reforzar los mensajes
emitidos masivamente en medios tradicionales (radio, television y prensa escrita).

Mediante la redes sociales, se puede lograr un alcance es directo al publico objetivo y
en alguncs casos personalizados, aprovechando de manera eficiente y creativa
diversos espacios y canales para propiciar el dialogo en torno a los temas de deporte y
recreacion.

De igual manera, teniendo en cuenta el alto nivel de acceso a medios digitales a
través de sus web, ya sea mediante una pc, tablet o teléfono celular, se proyecta la
difusién de mensajes claves a través de elemento digitales, los cuales se exhibiran en
sus portales.

Segun el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI) y de acuerdo con los
Primeros Resultados de los Censos Nacionales 2017, el Perl tiene una poblacion de
31 millones 237 mil 385 habitantes, donde el 78% de las personas estan en la zona
urbana. De esta cifra existe 39 millones de suscriptores moviles, 19% por encima de la
poblacién, con este dato nos da un prondstico del futuro cercano de Peru sobre el gran
uso de los dispositivos méviles y su impacto en los habitos de los usuarios.

Hay 24 millones de usuarios de internet y usuarios activos en medios sociales por
igual y 23 millones de personas acceden desde dispositivos moviles.

Principales indicadores de la redes sociales

Contenido que mas siguen o buscan los usuarios de Facebook,

Instagram y Twitter
£ 727% | 0% | Y 127%
Entrefenimiento  504% Entratenimiento 47 1% Noticias 26.7%
Musica 38 6% Misica 30.1% Entretenimiento 92 g9,
Noticas 35% Moda 27.2% Poltic 19.1%
Deportes 280% Deportes 18.3% Misica 16.7%

Fuente: CPl - Compania Peruana de Estudios de Mercado y Opinién Publica SAC

El aumento significativo del uso de redes sociales del 60 % en el periodo 2013 - 2018,
es un indicador que en los proximos afos Lima, serd una ciudad altamente digital.
Esta proyeccion refleja que las marcas y estrategias comunicacionales deben estar
mas alerta sobre el uso, busqueda y preferencia de los consumidores y los medios
tradicionales, lo que nos obliga a seguir creando estrategias innovadoras que vinculen
off line con on line para sentir menos posible el impacto de los medios digitales, que
han logrado llamar la atencion de los anunciantes y ser consideradas como un medio
alternativo para las campanas publicitarias. Sin embargo, aun se debe considerar el
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mercado digital en proceso de crecimiento por lo que se tienen que explorar nuevas
interaccion-con los diversos publicos.

+ Facebook, usado por el 72.7% de la pablacion limefia,

es la red mds popular y WhatsApp es usado por ¢l Las redes sociales mas usadas
68,5%. Estas dos redes son las preferidas por los por los limenos

usuarios para estar mas cercanas a su entormo amical

y famitiar.

En menor medida se encuentran: Instagram, Twitter,
Snapchat, Pinterest y Linkedin; todas ellas tienen una
mayor presencia en los nse AB,

+ La actividad que mas realizan los usuarios en Face-
Dook es revisar, dar like y comentar los contenidos de
amigos y/o terceros (84%) y, en segundo lugar,
chatear. En el casc del WhatsApp un alto porcentaje
{87%) chatea y en segundo lugar realizan llamadas y
videollamadas.

Fuente: CPl - Compafia Peruana de Estudios de Mercado y Opinién Publica SAC

Este medio cuenta con un mercado amplio y variado. Las redes sociales permiten una
interconexiéon por hombres y mujeres, jovenes, adultos, y adultos mayores de todos los
niveles socioeconémicos.

En tal sentido, las redes sociales son el medio estratégico por el cual se difundiran los
mensajes de la Campaia de promocion.del deporte y recreacién programada por el
Instituto Peruano del Deporte.

9 CRONOGRAMA DE EJECUCION

N° Tema Oficina a cargo Periodo de | Medios a utilizar
ejecucion
1 Campaiia de promocion del Internet
deporte y recreacion “Tomalo Agosto-a Redes Sociales
deportivamente (tu espacios Diciembre del | Medios
publico)” Oficina de 2019 Alternativos
Informacion y
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2 Camparia de posicionamiento
institucional y difusion de
trabajo con deportistas:
“Ganamos Todos 20197,

Comunicaciones

Agosto a
Diciembre del
2019

Internet

Redes Sociales
Medios
Alternativos

3 10 PROYECCION DE INVERSION PUBLICITARIA

K — Campana depromocéndal deporte y rec.:.'.eaclon

“Tomalo deportivamente (tu espacios publico)” $/. 35,000.00
2 Campania de posicionamiento institucional y difusion de
trabajo con deportistas: “Ganamos Todos 2019”. S/. 30,000.00
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